GA4, az uj tronorokos - avagy
felulmulhato a regi rendszer?

Meghalt a kiraly,

Universal Analytics Google Analytics 4
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Miert erdemes minél hamarabb atallni?

Az egyik legfontosabb erv a minel hamarabbi atallas mellett az adatok gy(jtése. A GA4 ugyanis csak onnantol kezdve tudja
ezt megtenni, hogy beallitottuk a weboldalunkra. Ha tehat jové juliusban, amikor mar csak a GA4 lesz elérhetd, veglegesen

is atallunk, nagy segitseg lesz, hogy mar visszamendleg is latunk adatokat. Mivel az Universal Analytics adatgy(jtese mas
logika szerint mUkodik, nem minden innen szarmazo adat lesz osszehasonlithato.

Emellett az ] megjelenési feliilet, riportok és meéresi logika miatt is éerdemes minel hamarabb elkezdeni baratkozni a
felulettel, hogy amikor mar csak ez lesz hasznalhato, magabiztosan eligazodjunk a feltuleten.

Universal Analytics

Celok

Az Universal Analytics-ben mar megszokhattuk, hogy
voltak GVES (goals). Utobbibol az
iINngyenes verzioban maximum 20-at allithattunk fel. A GA4-
ben ezzel ellentetben mindent esemenykent merunk, az
oldalmegtekintesektdl kezdve a vasarlasokig.

,amik kicsit zavaroak is lehettek
az Universal Analytics-ben, mert sokaknak nem volt
egyertelmd, mi a kuldonbseg a cel es az esemeny kozott.

A GA4-ben ez atlathatobb lesz,
~amik kozul a fontosabbakat
kiemelhetjuk es

Last non-direct attribution
(Utolso, nem kozvetlen kattintas)

Az Universal Analytics alapertelmezett hozzarendelési
modellje az

Ez roviden annyit jelent, hogy a konverzio mindig amellett a
forgalmi forras mellett jelenik meg a riportokban, amelyikkel
utoljara kerult interakcioba a felhasznalo (kiveve ha ez direkt
forras volt).

A vasarlasok vagy tehat az

,az 0sszes kozvetlen forgalmat pedig,

Kesz riportok

Mig az Universal Analytics-ben tobb mint

, plusz ezeken kivul meg
keszithettunk is ,addig a GA4-
ben kevesebb mint van, illetve ezek is
teljesen mashogy neznek ki, mint ahogy azt
megszokhattuk a jelenleg hasznalt feluleten.

Google Analytics 4

Esemeéenyek

Ahogyan azt mar emlitettuk, a GA4-ben teljesen megvaltozik
a meresi logika. Bar a celok eltlinnek, alapvetfen ez nem egy
rossz ujitas, mivel a jelenlegi struktura A
GA4-ben az oldalon egy

a riportokban, ami azert jo, mert egy
esemenyhez kulonbdz6 parametereket tudunk rendelni (pl.
milyen oldalon tortent, milyen orszagban, varosban volt a
felhasznalo, stb.). Igy dsszessegeben egy

GA4-ben Osszesen rendelhetlnk egy
esemenyhez, mig Universal Analytics-ben
adhattunk meg. Tobbek kozt ennek segitsegevel tudjuk
pontosan kdvetni a weboldalunkon levd videok megtekintesi
hosszat. Ezen kivul az
a legfontosabbakat es leggyakoribbakat ugyanis

a GA4, igy csak az egyeni
esemenyekhez lehet szukseg Tag Managerre.

Data-driven attribution
(Adatkozpontu hozzarendelés)

A GA4 ezzel szemben mar
Gyakran el6fordul ugyanis, hogy

Ez a modell a kulonbdzo utvonalak dsszehasonlitasaval kepes
feltarni azt, hogy az [
lgy pontosabb kepet kaphatunk
arrol, mennyire jarulnak hozza az egyes
az Uzleti celjaink megvalosulasahoz.

Egyeéni riportok

Bar kesz riportokbol kevesebb all rendelkezesunkre, az
, raadasul
sokkal tobb lehet8seg is van. A klasszikus tablazatos
megjelenesek mellett szamos mas megjelenesi modbol
valaszthatunk. Az egyik
ahol a
vizsgalhatjuk meg, igy lathatjuk azt is,

Ehhez hasonlo elemzes az Universal Analytics-ben is
elerhetd volt, viszont
, tehat sokkal
,es nem is volt ilyen jol attekinthetd.

Alternativak

Ezzel szemben viszont a GA4-ben
,1gy minden adat egy tulajdonba

megy. A nezeteket jelenleg maximum tobb tulajdon
letrehozasaval vagy riporton beluli szUr&kkel lehet
helyettesiteni, de ez sem egy idealis megoldas. Viszont
mivel a GA4-ben meg mindig

. remelhetbleg ezen a teruleten is lesz
meg valtozas.

Nezetek

A eddig az volt, hogy legalabb 2
kUulonbozb nezetet hozzunk letre egy Google Analytics
tulajdonon belul. Az egyikbe merjunk minden adatot
szUres nelkul, mig a masikba allitsunk be IP cim es
egyeb szUrbket, amivel a teszt es a hazon beluli
forgalmat kizarhatjuk abbaol a celbdl, hogy ne torzitsak
a szamokat. Ezen kivul erdemes lehet akar meg egy
nezetet letrehozni, csupan tesztelesi celokra.

Felhasznalok kovetése Uj megoldas

Az Universal Analytics-ben ha egy felhasznalo A GA4 egyik
meglatogatta a weboldalt az asztali geperdl, majd kesdbb
mobilrol 1s ellatogatott ugyanide,

jelent meg a riportokban.

,hogy lehetbve teszi a

Ez azt jelenti, hogy hiaba latogatja meg a felhasznalo a
weboldalunkat kulonbozd eszkozokrdl, a GA4 mar ,
hogy ,1gy a riportokban sem
fogja Gket duplikalni

Ez zavaro volt mivel arrol,

hogyan viselkedtek a regi és uj felhasznalok.

Uj mutaték a riportokban

Szamos megjelent a GA4 riportokban, amik sokat segitenek a felhasznaloi
viselkedes megerteseben. Tobbek kozott a kdvetkezOkkel talalkozhatunk:

Elkotelezodési arany
(Engagement rate):

Elkotelezett munkamenet
(Engaged session):

Visszafordulasi arany
(Bounce rate):

bar ez a mutato az Universal
Analytics-ben is elerhetd, a GA4-ben

azok a munkamenetek, amelyek vagy az
legalabb 10 masodpercig tartottak (ez a

hatar 60 masodpercig modosithato), Azt mutatja, mekkora az Az
vagy vegrehajtottak legalabb egy aranya az elkotelezett ,azon
konverzios esemenyt vagy legalabb 2 munkameneteknek. munkamenetek szazalekos aranya,

oldalmegtekintes tortent. Ha ezt a
mutatot 6sszehasonlitjuk a
munkamenetek szamaval, akkor jol
lathatjuk, hogy

amelyek nem voltak elkotelezett
munkamenetek.

Ha eddig eljutottal, latszik, hogy komolyan érdekel.

Ha meg tobbet szeretnel tudni,
latogasd meg ingyenes
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